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Fondamenti dell'Ordinamento Sportivo
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MARKETING MARKETING | MARKETING VALUTAZIONE E

ANALITICO STRATEGICO OPERATIVO CONTROLLO




INTERPRETAZIONE NORMATIVA: Capacitd di Elementi Chiave tra
analizzare e applicare correttamente le complesse Diritto e Marketing

regole dell'ordinamento sportivo e statale.

ANALISI DI MERCATO: Abilita nell'identificare trend, bisogni
dei consumatori sportivi e strategie dei competitor.

NEGOZIAZIONE E CONTRATTUALISTICA: Cruciale per accordi di
sponsorizzazione, trasferimenti di atleti e gestione dei diritfi.

COMUNICALZIONE STRATEGICA: Sviluppare messaggi efficaci per
coinvolgere fifosi, media e parther commerciali.

ETICA E INTEGRITA: Principi fondamentali per la credibilitd e la sostenibilitd
dell'intfero sistema sportivo.




Aree di Applicazione nel Contesto Sportivo

SPONSORIZZAII
ONI E
PARTNERSHIP

GIUSTIZIA

DIRITTI ORGANIZZAZIO

SPORTIVA AUDIOVISIVI NE EVENTI

Gestione di Sviluppo e gestione Negoziazione e Aspetti Pianificazione,
procedimenti di accordi tutela legale dei confrattuali, promozione e
disciplinari, doping, commerciali fra diritti di frasmissione trasferimenti, diritti realizzazione di
confroversie brand e realta degli eventi sportivi, d'immagine e competizioni ed
regolamentari sportive per mutuo fonte primaria di consulenza legale e eventi sportivi,
davanti agli organi beneficio. rcavo. di marketing peri curando
sportivi. singoli sporfivi. 'esperienza del

partecipante/spett
atore.




Cosa s1 Fa Concretamente?

Consulenza Legale

Fornire pareri su contratti,
regolamenti e conformita
normativa a club, atleti e
federazioni.

Rappresentanza in Controversie

Assistere le parti davanti agli
organi di giustizia sportiva o
nel negoziati per risolvere
dispute.

Sviluppo Strategie di Marketing

Creare piani per aumentare
a fan base, migliorare

Tmmagine diun club o
anciare un prodotto sportivo.

Attivazione Sponsorizzazioni

ldeare e implementare
Iniziative per massimizzare |l
ritorno degli investimenti
degli sponsor.




Il Ruolo Chiave nel

Sistema Sport




Le Sfide del Mondo Sportivo Moderno

GLOBALIZZAZIONE E
MERCATI

Competere in un
mercato globale per
talenti, sponsor e
audience, adattando
strategie legali e di
marketing.

EVOLUZIONE
TECNOLOGICA

Gestire I'impatto di
social media, eSports,
VAR, € nuovi canali di

fruizione (dirifti,
promozione).

PRESSIONE
ECONOMICAE
PERFORMANCE

Bilanciare la sostenibilita
finanziaria con
I'esigenza di risultafi
sportivi e le aspettative
dei tifosi.

MANTENERE ETICA
E CREDIBILITA

Conftrastare fenomeni
come match-fixing,
doping finanziario e

garantire la trasparenza
gestionale.




Prospettive Finali

I Diritto Sportivo fornisce la struttura e le garanzie,
mentre il Marketing Sportivo ne amplifica il valore e lo
portata, operando in sinergia.

Il settore offre carriere stimolanti per esperti legali e

professionisti del marketing con una passione per lo
sport.

L'impegno per l'etica, l'innovazione e l'adattamento
continuo sono essenziali per il futuro prospero dello
sport.




